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davon:
3.647 Vorstande

Leser:
40.000 insgesamt

davon:
98% Bankenmitarbeiter

100% Recyclingpapier
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Kurzcharakteristik

BANKINGNEWS ist das Leitmedium fur Mitarbei-
ter von Banken, Finanzdienstleistern, Versiche-
rungen und Fintechs. Sechs Mal im Jahr berich-
ten wir aktuell und institutsubergreifend Uber die
wichtigsten Entwicklungen der Finanzbranche.
Als Gastautoren und Interviewpartner stehen uns
Experten verschiedener Fachbereiche zur Seite.
Mit einer Auflage von 11.500 Exemplaren errei-
chen wir mit jeder Ausgabe rund 40.000 Leser,
darunter Uber 3.600 Vorstande.

Titel BANKINGNEWS

Zielgruppe Entscheider der Finanzwirtschaft
Erscheinungsweise 6x im Jahr mit jeweils einem
Special

Heftformat Berliner Format 430x285 mm

Bezugspreis Print

Jahresabo (6 Ausgaben)

e BANKINGCLUB



GROSSTE REICHWEITE, NIEDRIGSTER PREIS (TVA)

Buchen Sie im reichweitenstarksten Fachmedium der Finanzbranche mit den durchschnittlich niedrigsten Werbekosten.

* Anzahl Druckexemplare TvA (tatsachlich verbreitete
14.000* Auflage / Print 4C)

12.000% I 43 500 (TvA 2023)

10.000*

Unter den Fachmedien der Bank- und
Finanzbranche sticht BANKINGNEWS
mit dem gréRten IVW-gepruften Ver-
teiler hervor.

ca. 1.300

Und dem niedrigsten Kontaktpreis:
550,- pro Empfanger
165,- pro Leser

BANKINGNEWS Gl Geldinstitute Bankmagazin Die Bank BankInformation Bank und
Markt
(6x jahrlich) (6x jahrlich) (10x jahrlich) (10x jahrlich) (12x jahrlich) (12x jahrlich)
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MIT BANKINGNEWS ERREICHEN SIE
DIE RICHTIGEN LESER!

Sie erreichen mit den BANKINGNEWS, dem reichweitenstarksten B2B-Medium in diesem Sektor, die gesamte Bandbreite
der deutschen Finanzbranche. Unsere Leser verteilen sich folgendermal3en auf die Institutsgruppen und Unternehmen.

Fintechs 2,1% Bausparkassen 1,9%
Branchendienstleister 2,2%

Landesbanken 3,7% Privatbanken 30,6%
Sonstige Banken 5,6%

Finanzdienstleister 6,9%

BANKINGNEWS
Verteiler:
Zielgruppe

Angaben in Prozent

Sparkassen 20,5% Genossenschaftsbanken 26,5%
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Empfanger
11.500 (7va @3/2023)

davon:

98% Mitarbeiterinnen &
Mitarbeiter von

* Banken
* Versicherungen

Finanzdienstleistern
Fintechs

2% Branchendienstleister
80% Fuhrungskrafte
3647 Bankvorstande

2. 40.000

Leser (Reichweite)

G BANKINGCLUB



ERFOLGSFAKTOR PRINT - 3 THESEN

80 Prozent der Abo-Zeitungsleser neh-
men Werbung wahr und erinnern sich an
die beworbenen Marken.

WER SCHREIBT, DER BLEIBT.

Print sichert Aufmerksamkeit. Gedrucktes liest man nicht nebenbei. 80%
Eine entspannte Aufnahmesituation sorgt fir Konzentration.

76%

LESEN HEISST GLAUBEN.

Die Haptik von Papier steigert die Glaubwurdigkeit.
Gedruckte Beitrage wirken seridser.

HOHE REICHWEITEN ENTSTEHEN DURCH PRINT.

BANKINGNEWS bietet eine klare Zielgruppe mit hoher Abdeckung.

Quelle: Score Media 2019
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ADVERTORIALS ODER ANZEIGEN?

ADVERTORIALS

Ein Advertorial ist eine Werbemaldnahme,
die sich dem redaktionellen Umfeld anpasst,
aber als solche gekennzeichnet wird.

Vorteile - Wirkt weniger werblich
- Starker inhaltlich gepragt

Nachteile - Weniger plakativ
- Weniger Gestaltungsspiel-

raum

Einsatz - Erklarungsbedurftige
Produkte, Prozesse und
Innovationen ausfuhrlich
darstellen

- Positionierung von
Mitarbeitenden als Experten
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ANZEIGEN

Klassische Printwerbung besticht durch ihr
Design, das neben dem Inhalt auch die Mar-
ke und damit das Image tragt.

Vorteile - Vielfalt der Inhalte
- Vielfalt der Gestaltungsmaéglichkeiten
- Aufmerksamkeitsstarke
Kommunikation
- Far Schnellleser

Nachteile - Tragt weniger Inhalt

Einsatz - Klassische Imagekommunikation
durch hohe Brand-Awareness
- Platzierung von fokussierten Inhalten
- Aufmerksamkeit

e BANKINGCLUB



ANZEIGENPREISE

Preis pro Tausend Exemplare

GrolRRe in Seitenteilen Preisin €* Preis p. Tausend

BANKINGNEWS BANKINGNEVﬁ BANKINGNEWS
Premium Anzeige Seite 1 5.000,- 47~
Anzeige Seite 1, Teaser 2.000,- 167,-
Top-Termin Seite 1(max. 5) 750,- 63,- E— -

Anzeige 5.1, Anzeige 5.1, Teaser Top-Termin S.1 11 1/2

BxH 203x40mm BxH 47x27mm BxH 255x373mm BxH 255x182mm
n 12.000,- 1.000,-
1/2 6.600,- 550,-
1/3 5.000,- 417,-
/4 4000,- 330,-

E] 1/3 174 /4 1/6
1/6 3300 _ 275 _ mm | 83x373hmm BxH 255x124mm BxH 126x182mm BxH 255x84mm BxH 40x373mm
1/6 (Vorstandsinterview) 5.000,- 417, -
1/6 (Letzte Seite) / Marktkommentar 5.000,- 417 -
112 2.900,- 242,-
1/24 1.500,- 125,- 1B/fH 83x182mm 18/34 255x62mm ;iavzcg;iznzﬁgemew éﬁifﬁéﬁiﬁ gyﬁ 40x182mm
Sponsoring Infografik 5.000,- 417~ o e o

NEWS
Teaser-Anzeige im Themen-Special 2.000,- 167,-
Banderole 8.000,- 667~
Top— Job (max. 4) 850,— 7]’_ gjﬁuo»g‘]mm \L/fl gSrz:?fonng der Teaser-Anzeige im Banderole
BxH 255x373mm

Jobteaser (max. 6) 600,- 50,-
gestellte Beilage in den Falz einlegen 4.500,- 375,-
gestellte Beilage an bestimmter Stelle einkleben  auf Anfrage auf Anfrage *Alle Preise zzgl. 19% MwSt.
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ONLINE WERBEMéGLICHKEITEN I Homepage/Navigation

Large Leaderboard Leaderboard
GroRe (BxH) Preis/Woche* 4 Wochen* GroRe (BxH) Preis/Woche* 4 Wochen*
970 x 90 px 690,- € 2070,- € 380 x 90 px 390,- € 1170,- €
970 x 146 px 790,- € 2.370,- € 380 x 146 px 490,- € 1.470,- €
970 x 174 px 990,- € 2970,- € 380 x 174 px 690,- € 2.070,-€

*Alle Preise zzgl. 19% MwsSt.
O \O www.bankingclub.de

eamxmecwa R

970 x 90 px 380 x 90 px

970 x 146 px 380 x 146 px
380 x 174 px

NEWS v INNOVATION v  Kiv PAYMENTv FINTECHWORLD v COMPLIANCE v  FRAUDMANAGEMENT v  QUER DURCHDIEBANK  MEHR v

Erben und Vererben: Py u ‘8 100 Jahre

en SAS AL Ein heiBes Eisen lasst - abhangi =W \Weltspartag: Ein
A EBRS e Deutschen kalt = "N Fed? 3 Blick auf Geschichte
# - B undBedeutung

Kurznachrichten

fmpm  Erben und Vererben: Ein heifes Eisen lasst die
L Deutschen kalt
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ONLINE WERBEMOGLICHKEITEN I tomepage/Navigation

Content Ad
GroRe (BxH) Preis/Woche* 4 Wochen* GroRe (BxH) Preis/Woche* 4 Wochen*
1190 x 90 px 990,- € 2970,- € 370 x 260 px 290- € 870,- €
1190 x 146 px 1090- € 3.270- € 370 x 520 px 390- € 1170,- €
1190 x 174 px 1290- € 3.870- € 370 x 780 px 490- € 1470, €

*Alle Preise zzgl. 19% MwSt.

() www.bankingclub.de

i
BANKINGCLUB CLUB  EVENTS FIRMENVERZEICHNIS ~JOBBORSE STUDIEN MEHR~ () [EEECVIEERRERE

1190 x 90 px

1190 x 146 px
1190 x 174 px

INNOVATION v Ki v PAYMENT v FINTECH-WORLD v  COMPLIANCE v

B :
%gxe@ Y ki‘ ey "' bl 100 ehee

il
O o Weltspartag: Ein
§ Blick auf Geschichte
4 und Bedeutung

370 x 260 px
370 x 520 px
370 x 780 px

Kurznachrichten

W Pl s Erben und Vererben: Ein heifes Eisen lasst die

CONTENT.CONVENTIONS. COMMUNITY
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ONLINE WERBEMOGLICHKEITEN Il

Content Ad / Newsletter-Bestellung

GroRe (BxH) Preis/Woche* 4 Wochen*
370 x 260 px 190,- € 570,- €

*Alle Preise zzgl. 19% MwSt.

. ' .Vorreiter der Digitalisierung”

Kodex Al CarriedAl

Fintechs b
Startups

esonders betroffer: Weniger Geld fiir

Bleiben Sie informiert
ol pro o nfo Gber e nusten & wichgstan Arhal uf BANKINGCLUB d e oo vl

Jetzt anmelden &

370 x 260 px

BANK-PARTNER
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ONLINE WERBEMOGLICHKEITEN IV

Full-Site Banner im Seitenbereich Homepage

GroRe (BxH) Preis/Woche* 4 Wochen*
190 x 174 px 490,- € 1.470,- €

*Alle Preise zzgl. 19% MwSt.

o\ O www.bankingclub.de

rFy=-4 | el
& Guitem Sapue
o . ' .Vorreiter der Digitalisierung”
= - @ Carricdal } ¥ e
s
andort in Gefahr?

Kodex Al CarriedAl

Fintechs besonders betroffen: Weniger Geld filr

1190 x 174 px i

Bleiben Sie informiert
G e neusten & wichgsten Artel auf BANKINGGLUB de und e atuele

Jetzt anmelden &

Einmal pro W

370 x 260 px

BANK-PARTNER

G BANKINGCLUB

BANKINGNEWS Mediadaten | Stand November 2025 | www.bankingclub.de | Seite 11




ONLINE WERBEMOGLICHKEITEN V

Artikelseiten
GroRe (BxH) Preis/Woche* 4 Wochen*
190 x 174 px 690,- € 2070,-€

*Alle Preise zzgl. 19% MwSt.

L AN www.bankingclub.de

G BANKINGCLUB CLUB  EVENTS FIRMENVERZEICHNIS ~JOBBORSE  STUDIEN  MEHR v (@Ql  etzt Mitglied werden

-Anzeige -

1190 x 174 px

Advertorial Innovation

Partnerschaftlich und effizient - der
Weg zur optimalen Kundenbetreuung

von Susanne Faber 25. Juni 2024

Inhalt

Serviscope als langjahriger Dienstleister fur
Banker

Offene

Neuste Artike|
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ONLINE WERBEMOGLICHKEITEN VI

Kategorieseite
GroRe (BxH) Preis/Woche* 4 Wochen*
1190 x 174 px 490- € 1470- €

*Alle Preise zzgl. 19% MwSt.

[ www.bankingclub.de

Compliance

GFIL DWASCHE

1190 x 174 px

1, Organisierte Kriminalitat funktioniert nicht
ohne Geldwasche und Steuerbotrug*

Perfektes Paar: AMLA kommt nach
Frankturt Von Ex-Post zu Ex-Ante: Die Evolution der

o in der G

Daniol Fornandez ~ 26/00/2024
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ADVERTORIALS (Print und Online) PREISE

lhr Advertorial (in der Regel 1/2 Seite) erscheint in der Advertorial 1/2 Seite (inkl. BANKINGCLUB.de) 6.600,- €
BANKINGNEWS und immer auch auf BANKINGCLUB.de. Advertorial nur BANKINGCLUB.de 1.500,- €

* ausgewiesen als ,Advertorials” SA STUNG
ZUSATZLEISTUN

* erscheinen immer im gleichen Satz wie die gesamte Zeitung N g I

« werden immer auch auf BANKINGCLUB.de veréffentlicht auf der Startseite

auf BANKINGCLUB.de immer ohne Fremdwerbung

( 2N www.bankingclub.de [ JCN ) www.bankingclub.de

[ ent 0 rmerion PRSP S ... |
_ :
Il."- -

Die Bank und der Digitale Wandel als

-

-
sl
i

e
Lie Zukundt des Bozohlens Bozahiringe und
Waaables

]

Was die Digitalislerung welter antreibt
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BANKINGNEWS erscheint sechsmal im Jahr.
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VIELE KUNDEN GEBEN UNS IHR VERTRAUEN!

Ein Auszug aus unserer Kundenliste:

LB=BW
VISA

avaloq

T
CIsCO

iidynatrace

imperva
U

MYRA

QUANTO

o~ . e
) Projective

VMRAY

’

BNP PARIBAS
CARDIF

‘P

2leTglld West eG

B BACKBARSE

comuine

EepAp

infoSuard

SWISS CYBER SECURITY

©

natech

salesforce

targens

wealth

Credit Life

——
Westerwald Bank eG
Volks- und Raiffeisenbank

bd-.

©
(omputacenter
ol i
= experian.

§< KERBEROS

ilil ncino
Gsas

Templafy®

@ mostercard

KPMG

BearingPoint.

(P CONFLUENT

FICO
IDnow.

[T network

nnnnnnnnnnnnnnn

<

qards

SAPFioneer

Rock-solid technology. Bold creativity.

lal BeyondTrust
P

finanz informatik
technologie service

Exasol

B& NUANCE

SENACOR
(@) TREND

&> zscaler
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SwissLife
me bank
management

euro-Y%

FINASTRA

f@ LexisNexis:

RISK SOLUTIONS

O ©Onespan

Be bold, Be secure.

servicenow

tripwired

reisebank.

"swk
adesso)

Boniversum &

P cybereason

™ First Cash

Lowell 5}

opentext-

SP
s

vnblu

db ATrUVIA

9 die Bayerische
ADW=KO
£ Bottomline
| Brrust [
™ Guardicore
Medallia
jorecisely

@) SYNGENIOAG

© UNISERV

INVESDOR

&

Cagentes

CAPCO

DETECON

CONSULTING

= hawk:Al
s MEHRWERK
[L) PriceHubble

‘[: Systems

:::-Validatis

Bundesanzeiger Verlag

||||||||||||||||||

AELVI871

appian
CaGl

dun&bradstreet

m mendix

QUALCO

iﬁ?+a bleau
verify u

Q quirion

BANKINGCLUB

MMUNITY.



FINTECH-WORLD

BANKINGCLUB fordert die Sichtbarkeit
von Fintechs auf Veranstaltungen und in den
BANKINGNEWS.

In der Fintech-World stellen wir in jeder Aus-
gabe drei Startups einige zentrale Fragen
und lassen die Antworten von einem Exper-
ten wurdigen.

Wir bieten lhrem Unternehmen - als VC,
Company Builder, Beratungshaus o.4. -
die Moglichkeit, sich in diesem Umfeld der
innovativen Startups als Partner zu positio-
jeren

#“:FINTECH-WORLD
STARTUPS IM UBERBLICK

Brygge 1 Kemn

Basis-Paket | 1.500,-€* | Laufzeit 12 Monate

e Print: Logosichtbarkeit in 6 Ausgaben

*  Online: Logosichtbarkeit im Ressort Fintech-World auf BANKINGCLUB.de

e Print + Online: Ix Bewertung der Fintechs durch einen Experten

lhres Unternehmens inkl. Kurzvita und Foto

Premium-Paket | 6.000,-€* | Laufzeit 12 Monate

*  Print: Logosichtbarkeit in 6 Ausgaben

e Online: Logosichtbarkeit im Ressort Fintech-World auf BANKINGCLUB.de

*  Print + Online: Ix Bewertung der Fintechs durch einen Experten lhres Unternehmens inkl. Kurzvita und Foto

e Versand von 20 Exemplaren (pro Ausgabe) an Ihr Unternehmen

e Ix Personliche Premium-Jahresmitgliedschaft (Gegenwert: 1.700,- €)

e Ix Print + 1x Online: 1/2 Seite Interview in der BANKINGNEWS (Gegenwert: 5.000,- €)

* Ix Online (Gegenwert: 1.500,- €)
*Alle Preise zzgl. 19% MwsSt.

Die Meinung des Experten

Konfusio DGLegacy Evergreen

Fintech-World

Fonf Fagen an

Hier kann ein
Mitarbeiter lhres
Unternehmens
als Experte zu
Wort kommen

Hier kann lhr
Logo stehen!
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Hier kann Ihr
Logo stehen!

e BANKINGCLUB



SOCIAL-MEDIA-PAKET

Nutzen Sie die enorme Reichweite des BANKINGCLUB in den
verschiedenen sozialen Netzwerken. Thorsten Hahn, Grinder
und Geschaftsfihrer des BANKINGCLUB, ist auf diesen
Plattformen eine der bestvernetzten Personen innerhalb der
Bankbranche (>30.000 Follower).

()

LinkedIn XING Facebook Instagram Grafikerstellung

BANKINGCLUB 500,- € BANKINGCLUB 250,- € BANKINGCLUB 150,- € inkl. zwei Korrektur- 500,- €
Thorsten Hahn 1.000,- € Thorsten Hahn 350,- € Thorsten Hahn 350,- € Thorsten Hahn 250,- € schleifen

*Alle Preise zzgl. 19% MwSt.
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IHRE ANSPRECHPARTNER

Thorsten Hahn Marlene Weber Severine Léchte
+49.221.995091 - 22 +49.221.995091 - 27 +49.221.995091 - 19

24 24 24

BANKINGCLUB Plattform GmbH i.G.
Butzweilerhofallee 2-4 . 50829 Cologne | +49.221.995 0910

www.bankingclub.de office@bankingclub.de Terms & Conditions 2

Annalena Vogel
Key Account Manager
+49.221.995091 - 28

BANKINGCLUB

CONTENT. CONVENTIONS. COMMUNITY.
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