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Kurzcharakteristik

BANKINGNEWS ist das Leitmedium für Mitarbei-
ter von Banken, Finanzdienstleistern, Versiche-
rungen und Fintechs. Sechs Mal im Jahr berich-
ten wir aktuell und institutsübergreifend über die 
wichtigsten Entwicklungen der Finanzbranche. 
Als Gastautoren und Interviewpartner stehen uns 
Experten verschiedener Fachbereiche zur Seite. 
Mit einer Auflage von 11.500 Exemplaren errei-
chen wir mit jeder Ausgabe rund 40.000 Leser, 
darunter über 3.600 Vorstände.

Titel BANKINGNEWS

Zielgruppe Entscheider der Finanzwirtschaft 

Erscheinungsweise 6x im Jahr mit jeweils einem 

Special 

Heftformat Berliner Format 430x285 mm 

Bezugspreis Print 

Jahresabo (6 Ausgaben) 

Empfänger: 
11.500 Exemplare (TvA Q3/2023) 

davon:
3.647 Vorstände

Leser:
40.000 insgesamt

davon:
98% Bankenmitarbeiter

100% Recyclingpapier

AUFLAGE BANKINGNEWS



TvA (tatsächlich verbreitete 
Auflage / Print 4C)

* Anzahl Druckexemplare

TAP (Tausend-Auflagen-Preis;
Preis DIN-A4-Seite)

Lesebeispiel: 1.000 Empfänger 
erreichen Sie für 550,- Euro

GRÖSSTE REICHWEITE, NIEDRIGSTER PREIS (TVA)
Buchen Sie im reichweitenstärksten Fachmedium der Finanzbranche mit den durchschnittlich niedrigsten Werbekosten.

BANKINGNEWS
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6.805
6.386

2.816

2.100
ca. 1.300

960
1.260

2.376

3.553

BankInformationDie Bank Bank und 
Markt

(12x jährlich)(12x jährlich)(10x jährlich)(10x jährlich)(6x jährlich)(6x jährlich)

Unter  den Fachmedien der Bank- und 
Finanzbranche sticht BANKINGNEWS 
mit dem größten IVW-geprüften Ver-
teiler hervor. 

Und dem niedrigsten Kontaktpreis:
550,- pro Empfänger
165,- pro Leser

Eingestellt

Eingestellt
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MIT BANKINGNEWS ERREICHEN SIE  
DIE RICHTIGEN LESER!
Sie erreichen mit den BANKINGNEWS, dem reichweitenstärksten B2B-Medium in diesem Sektor, die gesamte Bandbreite  
der deutschen Finanzbranche. Unsere Leser verteilen sich folgendermaßen auf die Institutsgruppen und Unternehmen.

Privatbanken   30,6%

Genossenschaftsbanken  26,5%Sparkassen  20,5%

Fintechs  2,1% Bausparkassen   1,9%

Branchendienstleister   2,2%

Sonstige Banken  5,6%

Finanzdienstleister  6,9%

Landesbanken  3,7%

BANKINGNEWS
Verteiler:

Zielgruppe

Angaben in Prozent

Empfänger

11.500 (TvA Q3/2023)  

davon:

98% Mitarbeiterinnen & 

Mitarbeiter von 

	• Banken
	• Versicherungen
	• Finanzdienstleistern
	• Fintechs

2% Branchendienstleister

80% 	Führungskräfte

3.647 Bankvorstände

ca. 40.000
Leser (Reichweite)
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WER SCHREIBT, DER BLEIBT.
Print sichert Aufmerksamkeit. Gedrucktes liest man nicht nebenbei. 
Eine entspannte Aufnahmesituation sorgt für Konzentration.

LESEN HEISST GLAUBEN.
Die Haptik von Papier steigert die Glaubwürdigkeit. 
Gedruckte Beiträge wirken seriöser.

HOHE REICHWEITEN ENTSTEHEN DURCH PRINT.
BANKINGNEWS bietet eine klare Zielgruppe mit hoher Abdeckung. Abo-Zeitung

80%
76%

67%
63%

52%

Zeitschriften

Kaufzeitungen

Internet

TV

80 Prozent der Abo-Zeitungsleser neh-
men Werbung wahr und erinnern sich an 
die beworbenen Marken.

Quelle: Score Media 2019

ERFOLGSFAKTOR PRINT – 3 THESEN
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ADVERTORIALS ANZEIGEN

Ein Advertorial ist eine Werbemaßnahme, 
die sich dem redaktionellen Umfeld anpasst, 
aber als solche gekennzeichnet wird. 

Vorteile - Wirkt weniger werblich 
- Stärker inhaltlich geprägt

Nachteile - Weniger plakativ 
- Weniger Gestaltungsspiel-
raum

Einsatz - Erklärungsbedürftige  
   Produkte, Prozesse und  
   Innovationen ausführlich  
   darstellen
- Positionierung von  
   Mitarbeitenden als Experten

Klassische Printwerbung besticht durch ihr  
Design, das neben dem Inhalt auch die Mar-
ke und damit das Image trägt.

Vorteile - Vielfalt der Inhalte 
- Vielfalt der Gestaltungsmöglichkeiten 
- Aufmerksamkeitsstarke  
   Kommunikation 
- Für Schnellleser

Nachteile  - Trägt weniger Inhalt

Einsatz - Klassische Imagekommunikation  
   durch hohe Brand-Awareness 
- Platzierung von fokussierten Inhalten 
- Aufmerksamkeit

ADVERTORIALS ODER ANZEIGEN?
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ANZEIGENPREISE
Preis pro Tausend Exemplare

Größe in Seitenteilen Preis in ¤* Preis p. Tausend

Premium Anzeige Seite 1 5.000,- 417,-

Anzeige Seite 1, Teaser 2.000,- 167,-

Top-Termin Seite 1 (max. 5) 750,- 63,-

1/1 12.000,- 1.000,-

1/2 6.600,- 550,-

1/3 5.000,- 417,-

1/4 4.000,- 330,-

1/6 3.300,- 275,-

1/6 (Vorstandsinterview) 5.000,- 417,-

1/6 (Letzte Seite) / Marktkommentar 5.000,- 417,-

1/12 2.900,- 242,-

1/24 1.500,- 125,-

Sponsoring Infografik 5.000,- 417,-

Teaser-Anzeige im Themen-Special 2.000,- 167,-

Banderole 8.000,- 667,-

Top-Job (max. 4) 850,- 71,-

Jobteaser (max. 6) 600,- 50,-

gestellte Beilage in den Falz einlegen 4.500,- 375,-

gestellte Beilage an bestimmter Stelle einkleben auf Anfrage auf Anfrage *Alle Preise zzgl. 19% MwSt. 



www.bankingclub.de

970 x 90 px

970 x 146 px
970 x 174 px

ONLINE WERBEMÖGLICHKEITEN I

Größe (BxH) Preis/Woche* 4 Wochen*

970 x 90 px 690,- € 2.070,- €

970 x 146 px 790,- € 2.370,- €

970 x 174 px 990,- € 2.970,- €

*Alle Preise zzgl. 19% MwSt. 

Leaderboard

Größe (BxH) Preis/Woche* 4 Wochen*

380 x 90 px 390,- € 1.170,- €

380 x 146 px 490,- € 1.470,- €

380 x 174 px 690,- € 2.070,- €

Homepage/Navigation

Large Leaderboard

380 x 174 px

380 x 146 px

380 x 90 px
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www.bankingclub.de

370 x 260 px

370 x 520 px

370 x 780 px

ONLINE WERBEMÖGLICHKEITEN II

Größe (BxH) Preis/Woche* 4 Wochen*

1190 x 90 px 990,- € 2.970,- €

1190 x 146 px 1.090,- € 3.270,- €

1190 x 174 px 1.290,- € 3.870,- €

*Alle Preise zzgl. 19% MwSt. 

Homepage/Navigation

Content Ad

Größe (BxH) Preis/Woche* 4 Wochen*

370 x 260 px 290,- € 870,- €

370 x 520 px 390,- € 1.170,- €

370 x 780 px 490,- € 1.470,- €

1190 x 90 px

1190 x 146 px

1190 x 174 px
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www.bankingclub.de

370 x 260 px

ONLINE WERBEMÖGLICHKEITEN III

Größe (BxH) Preis/Woche* 4 Wochen*

370 x 260 px 190,- € 570,- €

*Alle Preise zzgl. 19% MwSt. 

Content Ad / Newsletter-Bestellung

BANKINGNEWS  Mediadaten | Stand November 2025 | www.bankingclub.de | Seite 10



www.bankingclub.de

370 x 260 px

ONLINE WERBEMÖGLICHKEITEN IV

Größe (BxH) Preis/Woche* 4 Wochen*

1190 x 174 px 490,- € 1.470,- €

*Alle Preise zzgl. 19% MwSt. 

Full-Site Banner im Seitenbereich Homepage

1190 x 174 px
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www.bankingclub.de

ONLINE WERBEMÖGLICHKEITEN V

Größe (BxH) Preis/Woche* 4 Wochen*

1190 x 174 px 690,- € 2.070,- €

*Alle Preise zzgl. 19% MwSt. 

Artikelseiten

1190 x 174 px
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www.bankingclub.de

ONLINE WERBEMÖGLICHKEITEN VI

Größe (BxH) Preis/Woche* 4 Wochen*

1190 x 174 px 490,- € 1.470,- €

*Alle Preise zzgl. 19% MwSt. 

Kategorieseite

1190 x 174 px
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www.bankingclub.de www.bankingclub.de

ADVERTORIALS (Print und Online)

Ihr Advertorial (in der Regel 1/2 Seite) erscheint in der  
BANKINGNEWS und immer auch auf BANKINGCLUB.de. 

	• ausgewiesen als „Advertorials“

	• erscheinen immer im gleichen Satz wie die gesamte Zeitung

	• werden immer auch auf BANKINGCLUB.de veröffentlicht

	• auf BANKINGCLUB.de immer ohne Fremdwerbung

Advertorial 1/2 Seite (inkl. BANKINGCLUB.de) 6.600,- ¤

Advertorial nur BANKINGCLUB.de 1.500,- ¤

ZUSATZLEISTUNG

Advertorial Online für 4 Wochen 
auf der Startseite

500,- ¤

PREISE
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	• Marketing
	• Open Banking
	• Payment
	• Personal
	• Plattformen
	• Riskmanagement
	• Vertrieb
	• Fintech
	• Open Finance

THEMENPLAN
BANKINGNEWS erscheint sechsmal im Jahr. 

	• Bancassurance
	• Cloud-Banking
	• Compliance
	• Cybercrime
	• Diversity
	• Fraudmanagement
	• Green Finance
	• Innovation
	• Künstliche Intelligenz
	• KYC



BANKINGNEWS  Mediadaten | Stand November 2025 | www.bankingclub.de | Seite 16

VIELE KUNDEN GEBEN UNS IHR VERTRAUEN!
Ein Auszug aus unserer Kundenliste:



BANKINGNEWS  Mediadaten | Stand November 2025 | www.bankingclub.de | Seite 17

#43

Welchen Teil des „Finanz-
systems“ machen Sie mit Ihrem 
Unternehmen einfacher?

Wie machen Sie das? 

Wo hängt es derzeit noch?

Wenn Sie einen Wunsch für 
Ihr Unternehmen frei hätten, 
dann …

Was Sie der Bankbranche schon 
immer mal sagen wollten:

Fintech-World wird unterstützt von

Die Meinung des Experten

Konfuzio DGLegacy Evergreen

Unsere KI „Konfuzio“ verarbeitet Daten mit 
Deep Learning. Sie liest relevante Informatio-
nen aus Tausenden Seiten aus, um beispiels-
weise Abweichungen von Vertragsmustern 
zu erkennen. Sie ist nicht nur genauer und 
schneller als Mitarbeiter – sie macht auch 
weniger Fehler.

DGLegacy zielt darauf ab, das globale Prob-
lem nicht beanspruchter und aufgegebener 
digitaler und finanzieller Vermögenswerte zu 
lösen, die im Falle eines unvorhergesehenen 
Ereignisses mit den Eigentümern in Banken 
und Vermögensunternehmen verbleiben, 
anstatt die Familienmitglieder zu erreichen.

Durch DGLegacy werden Personen, die Sie 
als Begünstigte bestimmen, im Falle eines 
unvorhergesehenen Ereignisses proaktiv 
über Ihr Vermögen informiert und können 
es identifizieren und lokalisieren.

Mit der offiziellen Einführung seines Diens-
tes im Jahr 2020 trat DGLegacy der Familie 
der Fintech-Unternehmen bei und positio-
nierte sich als sicherer Dokumenten- und 
Passwortmanager mit digitaler Vererbung.

… möchten wir DGLegacy zum Aufbau 
einer Welt nutzen, in der im Falle eines un-
vorhergesehenen Ereignisses das Vermögen 
der Menschen an ihre Familien geht. Es darf 
nicht in den Unternehmen verbleiben, ver-
lassen und nicht beansprucht.

Die Technologie stört alles, auch den Ban-
kensektor. Banken müssen sich auf Partner-
schaften mit innovativen neuen Unternehmen 
konzentrieren – dies kann ihnen einen großen 
Wettbewerbsvorteil verschaffen und ihre In-
novation fördern.

Die Verwaltung von Assets in digitaler Form 
wird im Zuge der zunehmend digitalen Iden-
titäten immer relevanter. Insbesondere in 
Nachlassangelegenheiten besteht ein hoher 
Bedarf bei der Verwahrung sensibler Daten.
Der Trust sowie der Zugang zum Kunden ist 
hierbei eine Hürde. Eine Partnerschaft mit 
etablierten Banken einzugehen ist strategisch 
sinnvoll. Jedoch gehen zum Beispiel Sparkas-
sen bereits einen ähnlichen Weg mit S-Trust.

Das Sparen.

Browser-basiert bietet Konfuzio eine Welt-
neuheit beim Blick auf digitale Daten in 
Dokumenten und E-Mails an. Damit kön-
nen Fachbereiche Deep-Learning-Modelle 
trainieren und die bankeigene IT bekommt 
via API Zugriff auf strukturierte Daten, etwa 
aus Verträgen.

Wir haben die Einstiegshürden bei der Geld-
anlage gesenkt. Die Mindestanlage beträgt 
nur 1 Euro, es kann jederzeit ein- und ausge-
zahlt werden, wir haben unnötige Gebühren 
abgeschafft und sorgen mit vielen Funktio-
nen für einen hohen Komfort.

Zur weiteren Digitalisierung der Finanzdienst-
leister gehört neben der technischen Neue-
rung immer auch, dass die Mitarbeitenden die 
neuen Prozesse beherrschen. Unsere Heraus-
forderung besteht weniger in der Technologie 
als vielmehr darin, dass unsere Kunden Ihre 
Mitarbeiter für die neuen Prozesse begeistern.

Bei den kostenlosen Kinderdepots und Un-
ternehmens-Depots. Die kommen in den 
nächsten Wochen.

… würden wir den Diskurs zu Datensi-
cherheit und Datenschutz in der EU in-
tensivieren. Wichtig wäre zusätzlich einen 
allgemeinen Standard zu schaffen, um KI 
verantwortlich mit Daten zu trainieren.

… wären wir gern Vorbild für andere Finanz-
institute auf dem Weg zu einer fairen, trans-
parenten und nachhaltigen Finanzbranche.

Das Projektmanagement von Softwarepro-
jekten wird sich künftig stark verändern, 
denn: Wenn Software mit dem Feedback 
der Mitarbeitenden stetig dazulernt, ändert 
sich einiges! Googeln Sie doch einmal nach 
dem „KI-Dreieck“.

Mittels Deep Learning lassen sich eine Viel-
zahl von Effizienzen in Prozessen heben. 
Mit dem Use Case für KMU, Belege über 
Auslagen automatisch zu erkennen und zu 
begleichen, belegte das Team Platz 2 bei der 
Symbioticon 2018, dem Hackathon der Spar-
kassen Finanzgruppe – auch drei Jahre später 
noch eine relevante Lösung für ein vorhande-
nes Problem. Die Skepsis bei den Anwendern 
ist jedoch noch hoch und der Wettbewerb in 
dem Bereich ist nicht zu unterschätzen.

Wake up.

Sparen am Kapitalmarkt ist in anhaltenden 
Niedrigzinszeiten nahezu alternativlos – ein 
niederschwelliger Zugang jedoch eine Vo-
raussetzung. Die Möglichkeit in „Pockets“ 
auf Ziele hin zu sparen und gleichzeitig am
Kapitalmarkt anzulegen, ist eine gute Sache. 
Evergreen steht im harten Wettbewerb mit 
Robo-Advisors, auch wenn das Angebot bei 
einem tieferem Blick abweicht. Es bleibt ab-
zuwarten, ob hier ein ausreichender USP vor-
handen ist, um sich in diesem zu behaupten.

Iven Kurz, 
Gründer & CEO 
Evergreen GmbH
(gegründet 2018)

Digitaler Erbschafts- und Vermögensschutz Digitaler VermögensverwalterIT & Künstliche Intelligenz

Robin Nehring ist                                                               
Innovationsmanager bei der 
Stadtsparkasse Düsseldorf

Peter Minev, 
Mitgründer & CEO 
DGLegacy UG
(gegründet 2019)

Christopher Helm, 
Gründer und Geschäfts-
führer der Helm und Nagel 
GmbH
(gegründet 2016)

FINTECH-WORLD

BANKINGCLUB fördert die Sichtbarkeit  
von Fintechs auf Veranstaltungen und in den 
BANKINGNEWS. 

In der Fintech-World stellen wir in jeder Aus-
gabe drei Startups einige zentrale Fragen 
und lassen die Antworten von einem Exper-
ten würdigen. 

Wir bieten Ihrem Unternehmen – als VC,  
Company Builder, Beratungshaus o.ä. –  
die Möglichkeit, sich in diesem Umfeld der 
innovativen Startups als Partner zu positio-
nieren.

Basis-Paket | 1.500,-€* | Laufzeit 12 Monate

Premium-Paket | 6.000,-€* | Laufzeit 12 Monate

	• Print: Logosichtbarkeit in 6 Ausgaben

	• Online: Logosichtbarkeit im Ressort Fintech-World auf BANKINGCLUB.de

	• Print + Online: 1x Bewertung der Fintechs durch einen Experten
          Ihres Unternehmens inkl. Kurzvita und Foto

	• Print: Logosichtbarkeit in 6 Ausgaben

	• Online: Logosichtbarkeit im Ressort Fintech-World auf BANKINGCLUB.de

	• Print + Online: 1x Bewertung der Fintechs durch einen Experten Ihres Unternehmens inkl. Kurzvita und Foto

	• Versand von 20 Exemplaren (pro Ausgabe) an Ihr Unternehmen

	• 1x Persönliche Premium-Jahresmitgliedschaft (Gegenwert: 1.700,- €)

	• 1x Print + 1x Online: 1/2 Seite Interview in der BANKINGNEWS (Gegenwert: 5.000,- €)

	• 1x Online (Gegenwert: 1.500,- €)

Hier kann ein 
Mitarbeiter Ihres
Unternehmens 
als Experte zu 
Wort kommen

Hier kann Ihr 
Logo stehen!

*Alle Preise zzgl. 19% MwSt. 

Hier kann Ihr 
Logo stehen!
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BANKINGCLUB
Thorsten HahnThorsten Hahn

BANKINGCLUB
Thorsten Hahn

BANKINGCLUB
Thorsten Hahn

inkl. zwei Korrektur-
schleifen

250,- €
350,- €350,- €

500,- €
1.000,- €

150,- €
250,- €

500,- €

FacebookXINGLinkedIn Instagram Grafikerstellung

*Alle Preise zzgl. 19% MwSt. 

Nutzen Sie die enorme Reichweite des BANKINGCLUB in den 
verschiedenen sozialen Netzwerken. Thorsten Hahn, Gründer 
und Geschäftsführer des BANKINGCLUB, ist auf diesen 
Plattformen eine der bestvernetzten Personen innerhalb der 
Bankbranche (>30.000 Follower).

SOCIAL-MEDIA-PAKET



Thorsten Hahn 
Managing Director

+49.221.995091 - 22

Severine Löchte 
Key Account Manager
+49.221.995091 - 19

Marlene Weber 
Team Lead Sales 

+49.221.995091 - 27

Annalena Vogel 
Key Account Manager
+49.221.995091 - 28

BANKINGCLUB Plattform GmbH i.G.
Butzweilerhofallee 2-4  .  50829 Cologne  |  +49. 221. 995 091 0

www.bankingclub.de    office@bankingclub.de    Terms & Conditions 

IHRE ANSPRECHPARTNER
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